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Abstract

MACHALOVA, J,, VAJCNEROVA, I., RYGLOVA, K.: Spatial modelling of assumption of tourism development
with geographic IT using. Acta univ. agric. et silvic. Mendel. Brun., 2010, LVIII, No. 6, pp. 279-294

The aim of this article is to show the possibilities of spatial modelling and analysing of assumptions of
tourism development in the Czech Republic with the objective to make decision-making processes
in tourism easier and more efficient (for companies, clients as well as destination managements).
The development and placement of tourism depend on the factors (conditions) that influence its ap-
plication in specific areas. These factors are usually divided into three groups: selective, localization
and realization. Tourism is inseparably connected with space - countryside. The countryside can be
modelled and consecutively analysed by the means of geographical information technologies.

With the help of spatial modelling and following analyses the localization and realization conditions
in the regions of the Czech Republic have been evaluated. The best localization conditions have been
found in the Liberecky region. The capital city of Prague has negligible natural conditions; however,
those social ones are on a high level. Next, the spatial analyses have shown that the best realization
conditions are provided by the capital city of Prague. Then the Central-Bohemian, South-Moravian,
Moravian-Silesian and Karlovarsky regions follow. The development of tourism destination is de-
pended not only on the localization and realization factors but it is basically affected by the level of
local destination management. Spatial modelling can help destination managers in decision-making
processes in order to optimal use of destination potential and efficient targeting their marketing ac-
tivities.

tourism, spatial modelling, localization factors, realization factors, destination management
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Publikace si klade za cil ukdzat moznosti prosto-
rového modelovani a analyzovéni predpokladii roz-
voje cestovniho ruchu v Ceské republice s cilem
usnadnit a zefektivnit rozhodovaci procesy v cestov-
nim ruchu (pro firmy, klienty i destina¢ni manage-
menty).

Cestovni ruch je vyznamnym néstrojem prospe-
rity nejenom zndmych turistickych oblasti, ale je
i vyznamnym potenciondlnim rozvojovym prv-
kem nepfili3 rozvinutych venkovskych oblasti. Ob-
last rozvoje regiont a Fizeni destinaci se zacala
na tizem{ CR rozvijet od 2. poloviny 90. let. Vysoka

P

konkurence jednotlivych destinaci vytvaii pfiro-

zené tlaky na vznik marketingového managementu
destinace a takové nabidky produkti, kterd doko-
nale naplni o¢ekdvani turisti. Aby byly maximalné
vyuzity viechny pfilezitosti cestovniho ruchu a po-
tencidl, kterym dany region disponuje, musi exis-
tovat ur¢itd ¥idici jednotka — organizace cestovniho
ruchu, kterd usmérni a zefektivni rozvoj cestovniho
ruchu zadoucim smérem tak, aby doslo k optimal-
nimu zhodnoceni a vyuziti vech pozitivnich do-
padii v oblasti (Ryglova, 2008).

Prostorové modelovani s naslednymi analyzami
mohou ukdzat disproporce mezi potencidlem desti-
nace a jejim skuteénym vyuZzitim.
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MATERIALA METODY

Piredpoklady rozvoje cestovniho ruchu

Cestovni ruch se velmi rychle rozviji a celosvétove
je povazovéan za jedno z nejperspektivnéjsich eko-
nomickych odvé&tvi. Jeho rozvoj v jednotlivych ob-
lastech v3ak neni rovnomérny. Zatimco vyznamné
turistické destinace a zejména svétove zndmé atrak-
tivity (Machu Picchu v Peru, hrobky faraént v Udoli
kralt v egyptském Luxoru atd.) jsou nuceny pfistu-
povat k regulaci po¢tu névitévnika, existuji oblasti,
kde se cestovni ruch za¢ina teprve pozvolna rozvi-
jet, pfipadné& mistni obyvatelé nemaji o jeho exis-
tenci nejmensi tueni. Rozvoj a rozmisté€ni cestov-
niho ruchu jsou zavislé na faktorech (podminkach),
které ovliviiuji jeho uplatnéni v konkrétnich oblas-
tech. Faktory jsou obvykle déleny do nasledujicich
t¥1 skupin.

Selektivni faktory uréuji schopnost dané oblasti roz-
vijet cestovni ruch ve funkci poptavky, pFicemz se
jednd o aktivni i pasivni formu cestovniho ruchu.
V rdmci této skupiny lze vymezit objektivni pfed-
poklady (politickd stabilita oblasti, administrativni
podminky cestovini, ekonomické a legislativni pod-
minky pro rozvoj cestovniho ruchu, Zivotni tro-
veri obyvatel, stav zivotniho prost¥edi atd.) a subjek-
tivni pFedpoklady, které ovliviiuji rozhodovani lidi
0 G¢asti na cestovnim ruchu a souvisejf se spotiebi-
telskym chovanim.

Lokalizaéni faktory ovliviiuji rozmisténi konkrét-
nich forem cestovniho ruchu do uréitych oblasti
v souvislosti s moznostmi, které dana oblast na-
bizi. Podle toho, zda v oblasti pfevazuji podminky
vhodné pro rozvoj sportovnich, rekreaénich, 1a-
zenskych ¢i kulturné spole¢enskych aktivit, profi-
luje se oblast v turistické nabidce ur&itym zptiso-
bem. V rdmcilokaliza¢nich faktort jsou rozlisovany
podminky pfirodniho charakteru a pfirodni atrak-
tivity (klimatické, hydrologické a morfologické po-
meéry, fauna, fléra), které jsou typické pro rozvoj re-
krea¢nich a sportovné turistickych forem cestov-
niho ruchu (pobyty v blizkosti vodnich ploch, po-
byty v horach, sportovni pobyty, venkovska turistika
atd.). Podminky kulturné spole¢enského charakteru
lakaji turisty na poznavaci zdjezdy po kulturné his-
torickych, architektonickych a technickych pamat-
kéch a Casto jsou spojeny s cestovanim po svéto-
vych metropolich, ndkupni turistikou atd. Tyto pod-
minky vznikly tvofivou ¢innosti ¢lovéka a souviseji
s historickym vyvojem tzemi (Drobnd, Moravkova,
2004). Patii sem mimo jiné i sportovni akce, kulturni
andbozenské slavnosti alidové zvyky, které soustie-
duji v mistech svého konéni velky pocet turista.

Realizaéni faktory umoznuji cestovni ruch v mis-
tech s vhodnymi lokaliza¢nimu a selektivnimi pod-
minkami. Jedna se o dopravni pfedpoklady a mate-
ridlné technickou zakladnu cestovniho ruchu. Aby
turisté mohli vyuzivat nabidku kulturnich a p¥irod-
nich atraktivit, musf se do destinace dopravit a také
mit moznost se po ni plynule pohybovat. Pro rozvoj
cestovniho ruchu je dile nezbytné poskytnout tu-

ristim ubytovaci a stravovaci sluzby v dostate¢ném
rozsahu a kvalité. Kapacita téchto zafizeni je do jisté
miry limitujici pro mnoZstvi navstévnika, ktefi mo-
hou danou destinaci vyuzit. K realiza¢nim faktortim
patii také vybavenost tizemi zafizenimi vznikaji-
cimi nejen pro téely rozvoje cestovniho ruchu, ale
i t€mi, které patii k zakladni ob¢anské vybavenosti
dzemi (obchody, banky, nemocnice, parky atd.).

V zahrani¢ni literatu¥e se Casto nesetkdvame se
striktnim rozd&lenim na faktory realiza¢ni a loka-
liza¢ni. Mnozi auto¥i (Middleton, 1994; Holloway,
20006) tyto dvé skupiny propojuje, protoze pod-
minky umoznujici realizaci cestovniho ruchu vzni-
kaji zavisle na lokaliza¢nich faktorech.

Globalizace cestovniho ruchu, dostupnost infor-
maci a stile snadnéjsi moznosti dopravy poskytuji
potencidlnim turistim idedlni podminky pro vy-
bér oblasti pro svoji dovolenou. Destinace soupefi
v konkurenénim boji o p¥izeni turistt. Vezmeme-li
v tivahu optimélni stav selektivnich faktort, rozho-
dujf se navstévnici p¥i vybéru destinace dle tirovné
lokalizagnich a realiza¢nich faktort. Pokud desti-
nace disponuji obdobnou nabidkou téchto faktort,
je hlavni konkurenéni vyhodou ovliviiujici rozho-
dovaci proces zdkaznika pravé diferencovana na-
bidka produktt cestovniho ruchu a kvalita sluzeb
pii zachovani poméru kvalita/cena. Sluzby cestov-
niho ruchu vé&tsinou nejsou poskytovany pouze sa-
mostatnég, ale ve formé& balicka sluzeb (packages),
z ¢choz plyne nutnost zajisténi stejné kvality sluzeb
jednotlivych dodavatelt v celém Fetézci sluzeb. Ne-
jde pouze o realizaci sluzeb, ale i o jejich vhodnou
kombinaci, distribuci a komunikaci s klienty. Mé-
Feni a udrZen{ kvality sluzeb je velmi obtizné, pro-
toze i kdyz vybavenost odpovidd nejvy3si kvalité,
mutiZze byt kvalita znehodnocena napiiklad pfistu-
pem obsluhujictho personélu nebo celkovou sla-
bou provazanosti a dostupnosti jednotlivych sluzeb
(Vaj¢énerova, 2009).

Geografické IT jako metoda prostorového
modelovani

Cestovni ruch je neoddélitelné spjat s prostorem -
krajinou. Krajinu 1ze modelovat a nésledné analyzo-
vat prostfedky geografickych informagnich techno-
logii (O’Looney, 2000). V procesu rozhodovant: data
— informace — znalosti — rozhodnuti slouzi geografické
informa¢ni technologie k ukladani, manipulovani,
analyzovéni a vystuptim dat majicim vztah k poloze
na Zemi (Machalova, 2007). Takové data se nazyvaji
geodata. Geografické informacni technologie jsou ucele-
nym systémem geodat, hardware, software (aplikaci)
a personélu. Pracujeme-li s geografickymi informag-
nimi systémy, pracujeme s modelem krajiny.

Kritickymi faktory pf¥i prostorovém modelo-
véani a analyzovani jsou dostupnost, forma a kva-
lita vstupnich dat. Kvalita geodat se hodnoti podle
mnozstvi a miry chyb neboli pomoci v&rnosti
a pfesnosti, spravnosti atributovych tdaji, logické
konzistence a kompletnosti. V kazdém projektu vy-
uzivajicim geografické informaéni technologie za-
ujima zajisténi a p¥iprava geodat az 50% Casu a stoji
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nemalé finan¢ni prostfedky. Data lze ziskat od ko-
meréntho poskytovatele. Cena zdkladnich vrstev
Ceské republiky ZABAGED od poskytovatele Ces-
kého tifadu zemémeFicského a katastrilniho se po-
hybuje v fadech miliont korun. Na internetu jsou
dostupna data poskytovand specializovanym Por-
tilem vefejné spravy CR s nazvem CENIA. Data
v3ak maji formu obrizk® a neni mozné z nich ab-
strahovat vrstvy pro prostorové modelovani. Dal-
§imi poskytovateli dat jsou Cesky statisticky tFad,
Ustav tizemntho rozvoje, CzechTourism a Minister-
stvo pro mistni rozvoj, jejichz data maji podobu po-
pisnou a tabulkovou a do podoby dat je lze pFevést
jen omezené. Na internctu se také vyskytuji data
volné vyuzitelnd, kterd jsou dodévana rtiznymi sku-
pinkami nadenct i jednotlivci. V posledni dob¢ je
mozné n&kterd z t€chto dat povazovat za reprezen-
tativni vzorek daného prostorového jevu, je viak
tfeba mit na zfeteli, Ze data nemuseji byt kompletni
a mohou obsahovat chyby. Proto je nezbytné je ve-
rifikovat i z jiného zdroje. Cetnost vyskytu dat o ur-
¢itém objektu na internetu také hovoii o jeho po-
védomi (,popularité“). Tento fakt je mozné v ramci
cestovniho ruchu a dat o aspektech cestovniho ru-
chu s tispéchem vyuzit. Je viak tfeba mit na z¥eteli,
Ze internet vyuZzivaji pfedevsim mladsilidé.

Rozhodovéni je vybér jedné z moznych alternativ.
Cilem vyuzivani geografickych informaénich tech-
nologii nenf jen samotné modelovani a zobrazovani
modelované krajiny, ale pfedeviim ziskdvani no-
vych informaci z geodat pomoci prostorovych ana-
lyz (Machalovd, 2007). Vysledkem analyz jsou infor-
mace, které jsou dtlezitym podkladem k rozhod-
nuti o modelovaném jevu nebo skuteénosti.

Krajina miize byt modelovand v rovinné (2D)
v podobé¢ rastrovych nebo vektorovych vrstev (bo-
dové, liniové, polygonové). Tieti rozmér je mozné
modelovat pomoci rastrového digitdlntho mo-
delu terénu, popi¥ipadé pomoci vektorové troju-
helnikové sité — TIN (Wilson, Gallant, 2000 a Kli-
manek, 2008). O modelovanych skute¢nostech je
mozné uchovat i popisné (atributové) tdaje v pro-
stfedi databdzovych systémt.. Mnohdy byva dalezi-
tym aspektem i ¢as, ktery je tfeba s daty uchovavat
(Lloyd, 2006). Data si s sebou také nesou informaci
o souradném systému. V Ceské republice se nej¢as-
t&ji pracuje v lokdlnim soufadném systému S-JTSK,
v poslednich letech i v celosvetovém souradném
systému WGS-84 (vzhledem k charakteru dostup-
nych dat jsou dile vyuzivana data v obou soufad-
nych systémech).

Mezi prostorové analyzy nad vektorovymi daty
patif dotazy na databézi, které vyhledavaji data, je-
jichz vybrany atribut spliiuje zadana kritéria. Dal-
§imi analyzami jsou analyzy vzdélenosti, kde se zo-
hlednuje nejen délkova vzdilenost, ale také nékla-
dovd a Casova vzdalenost. Dile se pracuje se statis-
tickymi analyzami, sitovymi analyzami, lokaliza¢-
nimi analyzami a klasifikaci dat.

Mezi prostorové analyzy nad rastrovymi daty pa-
t¥i pFedevsim klasifikace a vyhodnoceni dat z délko-
vého prizkumu Zemé a dale pak néstroje mapové

algebry. Mapova algebra umoziiuje kombinovat ras-
trové vrstvy pomoci rtiznych matematickych ope-
raci s vyuzitim jazyka mapové algebry (Bfechovsky,
Jedli¢ka; 2010).

Nad modelem terénu (3D) se vykonavaji analyzy,
které zjistuji svazitost, orientaci ke svétovym stra-
nam, viditelnost, vzdalenost, pfekryvy a dalsi. Pod-
statné jsou také simulace planovanych zasahti
do krajiny a z toho vyvozené zavéry vhodnosti tako-
vého zdsahu.

-

VYSLEDKY A DISKUSE

Prostorové modelovani a nédsledné analyzy za-
chycujici atraktivnost izemi z pohledu realiza¢nich
a lokaliza¢nich podminek mohou byt vychodiskem
pro rozhodovéni v oblasti rozvoje cestovniho ruchu.

Prostorové modelovani rozhodovacich
procest

Rozhodovaci procesy jak na strané poskytova-
tele, tak na stran€ zdkaznika ovliviiuji zminéné se-
lektivni, lokalizaéni a realiza¢ni podminky. V na-
sledujici ¢asti se snazime ukdzat moznosti vyuziti
prostorového modelovani zmin&nych faktort jako
praktického analytického a vizualiza¢niho nastroje
usnadniujiciho rozhodovaci procesy.

Mezi lokaliza¢ni podminky p¥irodni pro rozvoj
napf. p&si turistiky, cykloturistiky a lyzovani se fadi
svazitost.

Vysledky analyz ukézaly, Ze nejvyraznéjsi svazi-
tosti terénu se vyznatuje Kralovéhradecky, Zlinsky,
Jiho€esky a Liberecky kraj (obr. 1).

Dal3imi pfirodnimi lokaliza¢nimi podminkami
jsou lesy, chranéné krajinné oblasti, ndrodni parky
a vodni plochy. Analyzy ukazaly, Ze nejvy33i pro-
cento lestt mé Liberecky kraj (43 % plochy), ktery je
nésledovan krajem Karlovarskym a Zlinskym. Jiho-
Cesky kraj ma nejvétsi dhrn lesnich ploch. Nejméné
zalesnény jsou kraje Jihomoravsky a Pardubicky
(25% plochy). Narodni parky se vyskytuji v Sesti kra-
jich pfi statnich hranicich. Nejvice CHKO se také vy-
skytuje v pfihrani¢nich krajich (Zlinsky kraj - 30%
plochy, Liberecky 27 % plochy, Ustecky 25 % plochy).
JihoCesky kraj opét diky své rozloze ma procentu-
alni plochu pouze 16%, oviem v absolutnich ¢&is-
lech se fadi na prvni mista. Vodni plochy se podileji
na rozloze kraji do dvou procent. Vyrazné& ostatni
kraje prevySuje Jiho€esky kraj témé¥ s 2% vodni plo-
chy. Na druhém mist€ je Jihomoravsky kraj s 0,97 %.
Pro vhodnost vodnich ploch pro cestovni ruch roz-
hodné& neni dosta¢ujici parametr velikosti ploch, ale
také jejich vhodnost pro koupéni (obr. 2).

Pfi posuzovani pFirodnich lokaliza¢nich podmi-
nek je nezbytné zohlednit i klimatické podminky
(srazky, pramérnd ro¢ni teplota), jak ukazuje obr. 3.

Nejteplejsi a srazkové chudy je Jihomoravsky
kraj, ktery se spolu se Stfedo¢eskym krajem hodi
pro letni dovolenou. Pfihrani¢ni kraje jsou zajimavé
svou pestrosti a moznosti nabizet atraktivni dovole-
nou b&hem celého roku.
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Svazitost

[ ]2 az & stupiid

[ 5.1 a2 10 stupriu
B 10,1 a2 15 stupfid
B 15,1 aZ 20 stupfid
B 20,1 a2 66 stupid

1: Vijsledek analijzy svazitosti terénu (vychdzi = vrstevnic ZABAGED CUZK)
1: Result of analysis of slope (comes from contour lines ZABAGED CUZK)

@ voda vhodna ke koupani
. woda vhodna ke koupani se zhorsenymi smyslove postizitelnymi wlastnostmi
. zhorsena jakost vody

. voda nevhodna ke koupani
. voda nebezpecna ke koupani

wodni taky

wodni plachy
|
Hranice kraji

]

2: Kuvalita koupacich vod nad reliéfem terénu (vychdzi= dat geoportlal.cenia.cz)
2: Quality of bathing water above relief (comes from geoportal.cenia.cz)

B velmi chiadne
chladne
| mirne teple
M teple
B velmi beple

Srazkavé ablasti

74 srazkove bohate
[ srazkove chude

3: Klimatické podminky (Zdroj: geoportal.cenia.cz)
3: Climatic conditions (Source: geoportal.cenia.cz)
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F;rameny Jeskyng

- ®i
Pamatné stramy Skalni lezeni
- L]

Podzemi
F Y
Priradni wyhlidky

4: Pirodni atraktivity cenéné uZivateli internetu (zpracovdno na zdkladé dat ZABAGED a POl.cz)
4: Natural attractions reputable by internet users (interpreted by ZABAGED and POLcz data)

5: Hustota obyvatel a hluk v okoli silnic (zdroj: geoportal.cenia.cz)

Hustota {obywatelfkmz)

[ <1,9999
[z- 14,9999
115 - 59,9999
[Te0- 99,9999
[ 100 - 499,9999

5: Population density and noise around the roads (source: geoportal.cenia.cz)

Sami turisté, prezentujici své priority na in-
ternetu, si (krom& vyse uvedenych) subjektivné
ceni pfedeviim pfirodnich atraktivit uvedenych
naobr. 4.

Pfi posuzovani piirodnich lokaliza¢nich pod-
minek se musi zohlednit i negativni faktory, jako je
hustota obyvatel a hluk silnic. Vzhledem k tomu, Ze
Cesk4 republika ma pomé&rné vysoky stupeti osid-
leni (obr. 5), nejsou mezi jednotlivymi kraji tak vy-
razné rozdily. Vyrazné se odlisuji pouze vojenské
djezdy, které nejsou osidleny.

Prostfedky prostorovych analyz s vyuZzitim ma-
pové algebry doslo k ohodnoceni kraji vahami
v rozmezi 0 az 10 ve viech sledovanych ukazatelich
pFirodnich lokaliza¢nich podminek. Nasledné byl
proveden soucet. Vyslednd mapa na obr. 10 ukazuje
potencial krajii v p¥irodnich lokaliza¢nich podmin-
kach.

Z obrizku 6 je zFeteln€ vide€t, ze nejlepsich vy-
sledkti dosahuje Jiho€esky kraj, ktery nabizi hory
iniziny, lesy s CHKO a NP i vodni plochy, vyrovnané
klima vhodné v severovychodni ¢ésti pro letni do-

volenou a v jthozdpadni €4sti jak pro letni, tak pro
zimni dovolenou. Dile pak Liberecky a Kralovéhra-
decky kraj diky Krkono$im.

Lokaliza¢ni podminky spolecenské mtizeme
rozliSovat jako kulturné-historické, kulturni zafi-
zeni a sportovné-zabavni.

Mezi kulturné-historické lokaliza¢ni podminky
spoleCenské se Fadi napt. hrady a zamky, déle pak
zficeniny, muzea, pamitky UNESCO, skanzeny
amlyny. Obrazek 7 prezentuje rozlozeni uvedenych
podminek. Nade zem¢& ma velkou tradici v pamat-
kové ochrané. V Ceské republice je pres 2000 hradt
a zadmkd, 40 historickych jader mést, p¥es 60 sou-
borti lidové architektury a bezmala 20 archeologic-
kych pamatek prohldsenych pamétkovymi rezerva-
cemi.

I kdyz je diskutabilni ddvat jednotlivym typtim
stejnou véhu, byla pouzita shlukova analyza pro
vSechny prezentované aspekty. Nejvetsi koncent-
raci ma Hlavni mé&sto Praha a St¥edocesky kraj. Je to
v souladu s historickym vyvojem na nasem tzemi.
Nejmensi hustota je v Pardubickém kraji, v kraji Vy-
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=M

FFirodni podminky

-

svazitast
les_chkanp
vioda
Klima
prirada
hluk_hust

EONfEEm

Fiir. podm. celkem

h o
[Ci1-22
Svazitost | | esy, CHKO, NP Vodni plochy| Klima | Prirodni atrakt. | Hluk, hustota Clza
Ustecky 5 g 3 7 4 4 [24-27
Stiedocesky 1 1 3 g 8 1 2s-29
Plzefisky 3 g a 4 5] 4 Ba0-31
Kralovehradecky 9 B 2 i) 10 4] Wiz-33
Hlavni mésto Praha 0 0 1 G 3 0 e
Pardubicky 2 2 2 A 5} 4 W5
YWysoting 4 a =} 4 4 5 W 6-59
Jihogesky 10 10 10 10 9 10
Jihomorawsky 2 1 5] 10 3 1
Zlingky 9 9 a g 5] 1
Olomoucky 7 4 i 9 5] 3
Liberecky 10 10 4 10 10 5
Moravskoslezsky 7 4 5 5] 9 1
Karovarsky 4 9 ot 5 5 5

6: Visledek analyz prirodnich lokalizacnich podminek
6: Result of analysis of natural localization conditions

sofina a v Karlovarském kraji. Mensi hustotu vyka-
zuje také JihoCesky kraj.

Do lokaliza¢nich podminek spole¢enskych déle
patfi kulturni zafizeni jako jsou divadla, galerie,
kulturni domy a kina. Z uvedeného vy¢tu je zfejmé,
ze nejvyssi vyskyt téchto podminek bude ve velkych
méstech, jako je Praha, Brno, Ostrava a Plzen, coz
ukazuje obrazek 8.

Poslednim typem lokaliza¢nich podminek spole-
¢enskych jsou sportovni a zabavni podminky. Ty za-
hrnuji aquaparky, golfova hfistg, 1dzng, rozhledny,
ZOO, zahrady, turistické zndmky, stfelnice, squash,
sportovni centra, solné jeskyné, ski-areély, pFistavy,
paragliding, motocyklovd zdvodisté, lanova cen-
tra, kotiské stdje, in-line dréhy, FIT centra, bowling
a dalsf.

Lyzafska centra (jak ukazuje obr. 9) se zcela vy-
skytuji pfevazné v pohrani¢nich hordch a v kraji
Vysoc¢ina. Pomé&rné piekvapivé se v poslednich le-
tech i daf¥i lyZovani na jizni Morav¢, kde ,vyrostly*
malé lyzafské svahy v nejnize poloZenych oblastech
s nejvyssi pramérnou ro¢ni teplotou a malymi ro¢-
nimi srazkami.

Sportovni a zdbavni spole¢enské lokalizaéni pod-
minky, které dfive byly dostupné ve velkych més-
tech, jako jsou squash, sportovni centra, FIT centra,
sportovni st¥elnice a solné jeskyné, je mozné navsti-
vit i v men3ich mé&stech a rekrea¢nich centrech. Na-
déle v3ak plati, ze jejich koncentrace je pfedeviim

v Praze, Brng, Ostravé, Plzni, Ceskych Budé&jovi-
cich, Zlin& a Pardubicich. AvSak navstévnik kazdého
kraje ma tyto aktivity na dosah.

Zatimco ldzetistvi md v naSich zemich dlouhou
tradici, rozifovani nabidky v oblasti golfovych hfist
se tyka poslednich dvaceti let. Tyto nabidky vyuziva
spise bohat3i a stari klientela. Jedna se o fyzicky ne-
naro¢né a zdravi prospivajici aktivity. Lokalizace
golfovych h¥idt pFevazné do zdpadné umisténych
krajt vyplyva z toho, Ze 1dkd zejména klienty z bo-
hatsich statti na zdpad od na3i hranice (obr. 11).

Milovnici aktivniho sportu (obr. 12), n€¢kdy na-
zyvaného adrenalinovy sport, majf také v Ceské re-
publice sirokou skdlu uplatnéni ve viech krajich.

Né&které maji své logické umisténi (p¥istay, pfivoz),
né&kterd se rozvijeji a méni pomalu (motocyklova za-
vodisté), n€kterd se viak v poslednich letech rozvi-
jeji velmi dynamicky (lanové centra, in-line centra
a trasy, paragliding). Zajemci o tento typ proziti vol-
ného Casu ur€it¢ zamiti do kraji Karlovarského, Li-
bereckého, Zlinského, popt. Moravskoslezského.
Adrenalinové sporty se zatim pfili§ nerozvijeji
v kraji Vyso¢ina a v Pardubickém kraji.

P&si turistika mé4 v Ceské republice také dlouhou
tradici, stejné tak jako stavéni rozhleden. Cyklotu-
ristika zaziva velky rozmach, ale diky oblibé hor-
skych kol jsou trasy pro cykloturisty a p&si turisty
velmi podobné. Zajimava turistickd mista je mozné
prezentovat turistickymi zndmkami (obr. 13), které
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UMNESCO pamatky

7: Kulturné-historické spolecenské lokalizacni podminky (zpracovdno na zdkladé dat ZABAGED a POI.cz)
7: Cultural-historic social localization conditions (interpreted by ZABAGED and POL.cz data)

Divadla
*

Galerie
-
Kulturni domrey
Fs

Kina

@

Hranice krajl

8: Kulturni zarizent jako lokalizaéni podminky spolecenské (zpracovdno na zdkladé dat ZABAGED a POl.cz)
8: Cultural facility as localisation conditions society (interpreted by ZABAGED and POLcz data)

je mozné ziskat po celé Ceské republice v pomérné I kdyz by bylo mozné zahrnout do zkoumani

rovnomé&rném rozlozeni. Rozhledny nalezneme i dal3i sportovni a zdbavni aktivity, pop¥. nékteré

pfedeviim na vyznamnych vyskovych bodech, ale  z uvedenych vrstev doplnit, nemélo by to z tohoto

tfeba jizni Morava je zndma svymi rozhlednami pohledu zdsadni vlivna vyslednou analyzu krajt.

v nizdich polohach, popt. i v tdoli (napt. Hysly Provedeme-li vyslednou analyzu lokaliza¢nich

u Kyjova). podminek pfFirodnich a spole¢enskych (obr. 15),
ukaze se, ze krajem s nejlep3imi podminkami je Li-
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SKI aredly

9: LyzZarské aredly v CR (zpracovdno na zdkladé dat ZABAGED a POL.cz)
9: Ski facilities in the Czech Republic society (interpreted by ZABAGED and POl.cz data)

Squash

kg

Sporkovni centra
&

StFelnice

@

FIT centra

L]

Solné jeskyns

10:  Piivodné vghradné méstské sportooni a zdbavni spolecenské lokalizacni podminky (zpracovdno na zdkladé dat ZABAGED a POLc¢z)
10: Primarily only city sports and entertainment social localisation conditions (interpreted by ZABAGED and POLcz data)

Lazng
A
Golfové hifiské

11: Ldznéa golfovd hiisté (zpracovdno na zdkladé dat ZABAGED a POl.cz)
11: Spaand golf (interpreted by ZABAGED and POl.cz data)
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Lanow4 centra

A

In-line centra a trasy
-

Paraglide

L J

Motocyklowd 2&vodiste

Ffistav, piivoz

12: Aktivni sportovni lokalizacni podminky (zpracovdno na zdkladé dat ZABAGED a POLcz)
12: Active sport localisation conditions (interpreted by ZABAGED and POlLcz data)

Rozhledny

®

Turistické znamky
*

13: Turistické zndmbky a rozhledny (zpracovdno na zdkladé dat turisticke-znamky.cz, rozhledny.cz a rozhledny.kohl.cz)
13: Touristic stamps and lookouts (interpreted by turisticke-znamby.cz, rozhledny.cz and rozhledny.kohl.cz data)

berecky kraj. Hlavni mé&sto Praha méd zanedbatelné
pfirodni podminky, spoletenské m4 v3ak na vysoké
arovni.

Dulezitym faktorem umoznujicim realizaci slu-
zeb cestovniho ruchu jsou realiza¢ni podminky.
K nim se fadi zejména ubytovaci, stravovaci kapa-
city a dopravni infrastruktura (souéésti jsou i napf.
informagni centra, finanéni sluzby a dal3i).

Obr. 16 demonstruje dopravni situaci v Ceské re-
publice. Silni¢ni siti jsou jednotlivé kraje rovno-
mérn& a hust€ pokryty (vyjimky tvoii vojenské
djezdy).

Reditelstvi silnic a dlnic uvadi délky silnic v jed-
notlivych krajich (stav k 1. 1.2010). Z tidajii je patrné,
ze nejhust3i silni¢ni sit md StfedoCesky kraj, ktery
ma také nejvice kilometrti ddlnic. StfedoCesky kraj
m4 také nejvice silnic vzhledem k rozloze. Je nésle-
dovén krajem Usteckym, Libereckym a Kralovéhra-
deckym. Nejmens3i hustotu silnic mé Zlinsky kraj.
Nejvyssi intenzitou dopravy trpi ddlnice D1, D5,
DI11aRIO.

Mezindrodni leti3t€ jsou v Praze a déle pak kra-
jich Karlovarském, Pardubickém, Jihomoravském,
Zlinském, Moravskoslezském a Jiho¢eském. Kromé
toho je v Ceské republice vice nez 100 vnitrostat-
nich (sportovnich) letist. Lanovky s celoro¢nim pro-
vozem jsou pFevazné v horach, tedy nejvice v kraji
Libereckém a Kralovéhradeckém, déle pak v Jiho-
Ceském a Moravskoslezském. Dopravni infrastruk-
tura je nejrozvinuté&jsi ve Stfedoteském kraji, véetné
hlavniho mésta Prahy.

Ubytovaci kapacity jsou dal3i realizaéni podmin-
kou cestovniho ruchu. Obrizek 17 ukazuje roz-
lozeni jednotlivych typt ubytovacich zafizeni
v Ceské republice. Nejvyssi pocet luxusnich hotelt
je v Praze a Karlovarském kraji. Nejvice penziont
se vyskytuje v JihoCeském, Libereckém a Kralové-
hradeckém kraji. Podle Ceského statistické¢ho tradu
je nejnizsi cena za lizko (v priméru 450K¢) v kraji
Libereckém, Krilovéhradeckém a Pardubickém.
V dal3ich krajich se pramérné ceny za ltazko pohy-
buji v rozmezi 480 az 700K¢&. Vyjimku tvofi Jiho-
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Kraje - sportavni a zabavni podminky

dls
[}
=
O
O
O

LyZ, centra
"mésksky" sport
14zn&, galf
"adrenalin.” sporty
turistika

Kraje - sportovni a zabavni podminks:

D L celkem
hodny kraj
Nazev Lyz. centra | "méstsky” sport lazné, golf "adrenalin.” spo turistika g;::hzdx kr:;
Usvteckv\-' - 7 7 9 10 g [Cne zcela vhodny kraj
Stredvoce'skv u] 9 10 g 10 I ne zcela vhodnf kra
F'I;fens'kv " 1 5 5 1 B [ ne zcela vhodny kraj
Kralovéhradecky g B 5 3 9 B vhodng ki
Hizvni mésto Praha 1] 10 9 10 2 B vhodng keai
Pardubicky 4 4 1 1 B B vhodng krai
Eﬁigglsnka\? g g g l g I elmi vhodny kraj
Imi whodny kraj
Jihamoravsky 1 B 5 5 g | et o et
Zlinsky 3 7 7 g 2
Olomoucky 7 3 3 g 8
Liberecky 10 L} 9 g 10
Moravskoslezsky 7 5 3 5 9
¥ |Karlovarsky 7 3 10 4 8
Record: ﬂjl 14 _b]:! Show: I Al Selected | Records (0 out of 14 Selected) Options =

14: Vyslednd analijza krajii = pohledu zdbavnich a sportovnich podminek

14: Result analysis of district from entertainment and sport conditions

moravsky kraj (624 K€), StfedoCesky kraj (730K¢)
a Praha (1310 K¢).

Nejvy3si pocet hostti na 1 lizko ma Jihomoravsky
kraj, nejmen3i kraj Karlovarsky (obr. 18). Po€et hostt
na 1 lazko je dén pFedeviim délkou pobytu hosta
v mist&. Jihomoravsky kraj diky veletrhtm ma nej-
krat3i dobu pobytu hosta, lazetisky Karlovarsky kraj
vykazuje nejdel3i pobyty hosta.

Prostorové analyzy ukézaly, Ze nejlepsi realizaéni
podminky (obr. 19) mé4 hlavni mé&sto Praha. Nésle-
duje Stfedocesky kraj, Jihomoravsky kraj, Morav-
skoslezsky kraj a Karlovarsky kraj.

Nejvy3si pocet turisti kazdorotné navstévuje
hlavni mésto Prahu (vice nez 4mil.) a Jihomorav-
sky kraj (vice nez 1 mil.). Nejmens3i navstévnost za-
znamenévaji kraje Ustecky (350tis.), Pardubicky
(380tis.), Vysocina (410tis.) a Olomoucky (430tis.).
Pomér turistt vaci stilym obyvatelim je nejvetsi
v mé&sté Praha (3,75) a kraji Karlovarském (2,22).
U ostatnich krajil je tento pomér v rozmezi 0,46 az
1,65.

Agentura CzechTourism zvefejnila v roce 2008
zebf¥i¢ek turistickych mist s nejvy33i navitévnosti.
Prvni Ctyfi nejnavitévovanéjdi cile jsou v Praze
(Prazsky hrad, ZOO, Zidovské muzeum a Nérodni
muzeum). Na dal3ich mistech je Centrum Babylon
v Liberci, ZOO ve Dvore Kralové a ZOO Le3na. Po-

rovname-li s lokalizaénimi podminkami, je zFejmé,
Ze uvedené lokalizatni podminky maji velky vliv
na navstévnost kraje. Navstévnost krajt ukazuje ob-
rézek 20.

CzechTourism také na internetu zvefejriuje vy-
sledky svého monitoringu navstévnosti turistickych
mist v podob€ tabulek. Vyzkumu se zti¢astnilo vice
nez 100 tisic respondentt (p¥iblizné jedna pé&tina
navitévnikid jsou cizinci).

Navstévnost jednotlivych krajt by méla souviset
i s rozmisténim turistickych informaé¢nich center
(obr. 21). Agentura CzechTourism uvadi, Ze v Ceské
republice funguje 235 informagnich center. Nej-
vE&t3T hustota je v hlavnim mé&st& Praha, v Liberec-
kém kraji a ve vychodni ¢asti Moravskoslezského
kraje. Rozmisténi informa&nich center jasn& doka-
zuje jejich nedostatek v Jihomoravském kraji s ohle-
dem na jeho vysokou navitévnost.

Jak ukazuje vyslednd analyza na obr. 22, nejlepsi
lokaliza¢ni a realiza¢ni podminky ma Liberecky
kraj (dominuji spoletenské a pfirodni podminky),
ktery je nejvice navitévovan za icelem poznani, re-
laxace, sportu a turistiky. Déle pak Stfedocesky (do-
minuji spoleenské a pfirodni podminky, navitévo-
van pFevazné za tGfelem pozndni) a Jihomoravsky
kraj (dominuji realiza¢ni podminky, také navstévo-
van pfedevdim za Gfelem poznédni). Hlavni mé&sto
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Kraje - prirodni a spolecenské podmink:y

W s .
Nazev Prirodni podmin Spoleéenské podmin &
4 [Dstecky 3 s C
67 | Stiedadeski 22 55
13 |Plzefisky 23 gl E d]ao
3 |Kralovéhradecky 41 5] E
11 |Hlavni mésto Praha |10 5] = [ Piiradni podminky
14 |Pardubicky 21 75 = [ Spoletensks podminky
12 |Wysodina 27 g/l
2 |Jihogesky 59 e =
0 |Jihomoravsky 23 44|
& |Zlinsky 32 49
9 |Olomoucky 29 40
1 |Liberecky a0 ]
B-7 |Moravskoslezsky 34 44
* 8 |karlovarsky 33 43

15: Vijslednd analijza lokalizaénich podminek v krajich CR
15: Result analysis of localisation conditions in districts CR

Letigte

.(.q

Lanavky

@

Zeleznicni traté

Délka sité
silnice {km)

[C1Praha [ 3773
[Jz051 [ 4203
[[da1z2z I 4494
[Cz4z7 [ 5053
[Cz4za Wcizg
[ 3581 Wiz6
[ 3604 W 9s17

16: Dopravni realizaéni podminky (zpracovdno na zdkladé dat ArcCR a rsd.cz)
16: Transport realisation conditions (interpreted by ArcCR and rsd.cz data)
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Horské chaty a hotely
3

Kempy

2

Penziony, ubytowani
L3

Hotely

A

Motoresty

17: Ubytovact kapacity (zpracovdno na zdkladé dat CzechTourism a POLcz)
17: Accommodation capacities (interpreted by CzechTourism and POLcz data)

Liberecky
UISIECKY

hil.m. Praha

Stredocasky.

Waodina

Jils Ea by

18: Pocet hostii na 1 liizko (zpracovdno na zdklad({ dat CSU)
18: Number of guests for 1 bed (interpreted by CSU data)

Praha mé vyborné realiza¢ni podminky, naopak sla-
bou strankou jsou pfirodni podminky. Z analyz je
patrné, Ze Liberecky kraj ma lokaliza¢ni podminky,
které dosud nejsou zcela turisty docenény (6. misto
v navstévnosti). Tento stav mtZe byt odrazem pri-
mé&rné drovné realizatnich podminek, pfipadné ne-
funkéniho destinaéniho managementu. Naopak Ji-
hocesky kraj se v lokalizaénich podminkdch umis-
tuje az na 8. mist¢, presto je v navstévnosti na 3.
misté. Moznym vysvétlenim mtize byt vyrovnany
potencidl viech tii slozek lokaliza¢nich podminek.

e

Stanovit pFi¢iny uvedenych jevti viak vyzaduje dalsi

Kralnudhradarioy

Potet hostiina 1 liizko [ 44.01

I 44.02-6334
B s3.35-66.12
B s5.13 - 6869
I c:.70- 7327
Bl 257502
B s03-c044
B o 459723

Pardubicky
Meoravskeoslezaly

Ok

Llinsiy
Jinomeoravsky

podrobnou analyzu vysledki, pfi¢emz zdsadnich
vlivi mtize byt velké mnozstvi. Jak jiz bylo nékoli-
krat uvedeno, cilem pfispévku nebyla analyza vy-
sledkt a formulace konkrétnich doporuéent a stra-
tegii, nybrz poukédzat na potencial propojeni marke-
tingovych néstroji s moznostmi prostorového mo-
delovani s dopadem na rozhodovaci proces v ces-
tovnim ruchu.
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rozmezi 0-30 [

15 [
[is W23
17 7

[Cis

19: Realizacni podminky
19: Realisation conditions

Divod navEtEyy (rok 2008)

[ ] poznani
[ sport, buristika @ zdravi
B zdbava MW price
M relaxace B nekupy
: M névEtEva pRibuznych
|| tranzit

Pocet turist (rok 2008)

1380000 [ 650001 - 680000
[I3s0001 - 390000 B 650001 - 720000
390001 - 430000 [ 720001 - 950000
1430001 - 530000 M 950001 - 1180000

[ 530001 - 650000 1150001 - 4500000

20: Ndvstévnost krajii (zpracovdno = dat Czech Tourismu)
20: Attendance of districts (interpreted by Czech Tourism data)

infocentra
.

21: Informacni centra (zpracovdno na zdkladé dat Czech Tourism a POLcz)
21: Information centres (interpreted by Czech Tourism and POLcz data)
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Lokalizadni podrrinky

[ spolefenske, piirodni
[ realizadni
W celkem - lokalizadni podminky

Podet buriskd (rok 2008)

[]3s0000

[C1380001 - 390000

1390001 - 430000 B 6E0001 - 720000
1430001 - 530000 HEI720001 - 980000
1530001 - 550000 980001 - 1180000
[ 550001 - 650000 I 1180001 - 4500000

Diivod navstEvy (rok 2008)

[ poznani W zdravi

[ sport, buristika @ préice

B zibava M ndpy

|| relaxace [ | navikéva piibuznych
W tranzic

22: Porovndni lokalizaénich podminek a redlného stavu ndvstévnosti kraje turisty
22: Comparing of localisation conditions and real position of attendance of district by tourists

Hodnoceni dopadii rozhodnuti na rozvoj
a konkurenceschopnost

Vybudovat z mista turistickou destinaci nenf jed-
noduché. Nestali jen vytisknout barevné propa-
ga¢ni materidly, ale jednd se o slozitou, dlouhodo-
bou préci, jez vyzaduje zna¢né tsili, schopnost ty-
mov¢ préce, kooperace a koordinace. Turisticka de-
stinace pot¥ebuje byt odpovidajicim zptsobem ¥Fi-
zena, to znamend, Ze potifebuje management, ktery
by ji ¥idil. S ohledem na trzni ekonomiku a jeji tzké
propojeni s marketingem by se mé&lo jednat o mar-
ketingovy management.

Destina¢ni management je v Ceské republice stéle
v pocéte¢ni fazi svého rozvoje a neni rozvinut tak,
jako v n&kterych zemich zapadni Evropy. Ackoliv
sc v3ichni shoduji v ndzoru, Ze cestovni ruch pred-
stavuje vyznamny piinos pro Zivot regionti, mést ¢i
obci, byl presto v Ceské republice ponechan v ne-
déavné minulosti ve v&tsin€ p¥ipadti svému osudu
a byl ¢isté zavisly na podnikatelskych aktivitach jed-
notlivych provozovatelt zafizeni cestovniho ruchu.

V pfedchozim textu jsme se snazily ukdzat moz-
nosti vyuZziti prostorového modelovani realizaé-
nich a lokaliza¢nich faktora rozvoje cestovniho ru-
chu jako nastroje pro usnadnéni rozhodovaciho
procesu nejen pro zakazniky, ale i pro poskytova-
tele sluzeb cestovniho ruchu ¢i destina¢ni mana-
gementy. Prostorové modelovini umoziuje vytvo-
fit analytickou i velmi ndzornou vizudlni pomticku
usnadiiujici rozhodovéani v cestovnim ruchu.

Destina¢nim manazertim muize prostorové mo-
delovani slouzit k pFesné identifikaci stavajiciho po-
tencidlu oblasti, coz je zdroj cennych dat pro roz-
hodovaci procesy souvisejici s Fizenim investic
do dané destinace. Prostorové modely také zachy-
cuji pfipadné disproporce mezi trovni realizac-
nich a lokaliza¢nich faktort a skute¢nou névstév-
nosti sledované destinace. Ziskané informace pod-
poruji rozhodovani za ti¢elem optimélniho vyuziti
potencialu oblasti. Nasledné lze tedy uvazovat o vy-
znamnych vychodiscich pro stavajici regionalni de-
stinatni agenturu z pohledu efektivniho zacileni
marketingovych aktivit, nap¥. zintenzivnit a zefek-
tivnit propagaci této oblasti, pokud nap¥. pFedpokla-
ddme pocatek zivotniho cyklu dané turistické desti-
nace ¢i tvorbu regiondlnich turistickych produkti,
pfipadné bali¢ka sluzeb s pfidanou hodnotou vy-
uZzivajici mistni specifika, které by stimulovaly na-
bidku v t&€chto mélo navst&vovanych oblastech s vy-
sokym potencidlem pro rozvoj cestovniho ruchu.
V kontextu trvale udrzitelného cestovniho ruchu
muZe nastinit nap¥. kapacitni pfetiZenost uréitych
mist. Lokaliza¢ni a realiza¢ni podminky tedy vytva-
Feji potencidl dané oblasti, ktery mtize byt efektivné
vyuzit a rozvijen nebo naopak potlaten drovni lo-
kilntho destina¢ntho managementu. Zivelny rozvoj
cestovniho ruchu bez odborného a odpovédného
Fizeni neni i v destinacich s p¥irozenym potencia-
lem dlouhodobé€ udrzitelny.

SOUHRN

Publikace si klade za cil ukdzat moznosti prostorového modelovani a analyzovani pfedpokladti roz-
voje cestovniho ruchu v Ceské republice s cilem usnadnit a zefektivnit rozhodovaci procesy v cestov-
nim ruchu (pro firmy, klienty i destina¢ni managementy). Rozvoj a rozmisténi cestovniho ruchu jsou
zavislé na faktorech (podminkdch), které ovliviiuji jeho uplatnéni v konkrétnich oblastech. Tyto fak-
tory jsou obvykle d€leny do t¥i skupin: selektivni, lokaliza¢ni a realizaéni. Cestovni ruch je neoddéli-
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telné spjat s prostorem - krajinou. Krajinu Ize modelovat a nédsledn€ analyzovat prostfedky geografic-
kych informaénich technologii.

Pomoci prostorového modelovani a naslednych analyz byly vyhodnoceny lokaliza¢ni a realiza¢ni
podminky v krajich CR. Krajem s nejlepsimi lokalizaénimi podminkami je Liberecky kraj. Hlavni
mésto Praha md mizivé pFirodni podminky, spole¢enské ma v3ak na vysoké tdrovni. Prostorové ana-
lyzy dale ukazaly, ze nejlepsi realiza¢ni podminky poskytuje hlavni mésto Praha. Nésleduje St¥edo-
¢esky kraj, Jihomoravsky kraj, Moravskoslezsky kraj a Karlovarsky kraj. Souhrnem nejp¥iznivéjsich
lokaliza¢nich a realiza¢nich podminek disponuje Liberecky kraj; déle pak Stfedo¢esky a Jihomorav-
sky kraj. Rozvoj turistickych destinaci je zavisly nejen na lokaliza¢nich a realiza¢nich podminkach,
ale je i zasadné ovlivnén trovni lokdlntho destina¢ntho managementu. Prostorové modelovani po-
maha destinaénim manaZertim v rozhodovacich procesech za téelem optimélniho vyuZiti potenci-
alu oblasti a efektivniho zacileni marketingovych aktivit.

cestovni ruch, prostorové modelovani, lokaliza¢ni faktory, realiza¢ni faktory, destina¢ni management

Publikace vznikla v ramci Fedeni vyzkumného zaméru 6215648904 ,Cesk4 ekonomika v procesech
integrace a globalizace a vyvoj agrarniho sektoru a sektoru sluzeb vnovych podminkach evropského
integrovaného trhu*, smér 03 ,,Vyvoj vztahti obchodni stéry v souvislosti se zm&nami zivotniho stylu
kupniho chovéni obyvatelstva a zm&nami podnikového prostedi v procesech integrace a globali-

zace”.
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